Plan de estudios

Primer Aio
Primer ciclo: 1000
HORAS
CODIGO () ASIGNATURA T(',ﬂ)o MODALID | creDITOS | pora H H REQUISITOS
S TEORIA | PRACTICA
01 MK - EG1101 COMPRENSION LECTORA 0 v 3 4 2 2 NINGUNO
02 | MK-EG1102  MATEMATICA BASICA 0 v 4 5 3 2 NINGUNO
DESARROLLO DE HABITOS P
03 MK - EG1103 SALUDABLES 0 1 2 0 2 NINGUNO
04 MK - FE1301 FUNDAMENTOS DE MARKETING 0 P 4 5 3 2 NINGUNO
05 MK - EE1201 ECONOMIA GENERAL 0 v 5 5 5 0 NINGUNO
CREATIVIDAD E INNOVACION EN P
06 MK - FE1302 LA CARRERA 0 2 3 1 2 NINGUNO
TOTALES | | 19 24 14 10
*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
Segundo ciclo: 2000
HORAS
cODIGO () ASIGNATURA TIPO MODQ'-'DA CREDITOS  HORA H H REQUISITOS
() S  TEORIA PRACTICA
INTERPRETACION Y
1 MK - EG2104 ELABORACION DE TEXTOS 0 \Y 3 4 2 2 MK - EG1101
TALLER DE INTELIGENCIA
2 MK - EG2105 INTRAPERSONAL 0 P 1 2 0 2 NINGUNO
APRECIACION DE ARTES
3 MK - EG2106 ESCENICAS 0 P 1 2 0 2 NINGUNO
4 MK - FE2303 MARKETING ESTRATEGICO 0 P 4 5 3 2 MK - FE1301
5 MK - EE2202 ADMINISTRACION GENERAL 0 \Y 4 5 3 2 NINGUNO
6 MK - EE2203 MATEMATICA EMPRESARIAL 0 P 4 5 3 2 NINGUNO
OBSERVACION Y ANALISIS DE
7 MK - FE2304 MERCADOS 0 P 2 3 1 2 MK - FE1302
TOTALES 19 26 12 14

(*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.

V: Virtual P: Presencial



Segundo Ano

Tercer ciclo: 3000

HORAS
. TIPO MODALIDA H
cODIGO (*) ASIGNATURA o D . HORA H REQUISITOS
(**) CREDITOS ] PRACTIC
S TEORIA A
1 MK -EG3107  REDACCION Y ARGUMENTACION 0 Vv 3 4 2 2 MK - EG2104
TALLER DE INTELIGENCIA
2 MK - EG3108 INTERPERSONAL 0 P 1 2 0 2 NINGUNO
APRECIACION DE ARTES
3 MK - EG3109 AUDIOVISUALES 0 P 1 2 0 2 NINGUNO
4 MK - EE3204  MATEMATICA FINANCIERA 0 P 4 5 3 2 MK - EE2203
MARKETING INTERNACIONAL Y
5 MK - FE3305 CULTURA 0 P 4 5 3 2 MK - FE2303
SEGMENTACION DE MERCADOS Y
6 MK - FE3306 POSICIONAMIENTO 0 Vv 4 5 3 2 MK - EE2202
IDENTIFICACION DE OFERTA DE
7 MK - FE3307  PRODUCTOS EN EL MERCADO 0 P 2 3 1 2 MK - FE2304
ACTUAL
TOTALES 19 26 12 14
(*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
Cuarto ciclo: 4000
HORAS
N . TIPO  MODALIDA
CODIGO (*) ASIGNATURA ) D CREDITOS  HORA H ' H, REQUISITOS
TEORIA PRAC
TALLER DE PLANIFICACION Y
1 MK - EG4110 ORGANIZACION 0 P 1 2 0 2 NINGUNO
2 MK-EG4111  FILOSOFIA 0 v 2 2 2 0 NINGUNO
3 MK-EG4112 CONOCIMIENTO CIENTIFICO 0 v 2 2 2 0 NINGUNO
4 MK - FE4308 = DERECHO COMERCIAL PERUANO 0 v 4 4 4 0 NINGUNO
5 MK - EE4205  CONTABILIDAD 0 v 3 4 2 2 MK - EE3204
ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO
6 MK - FE4309 DEL CONSUMIDOR 0 P 4 5 3 2 MK - FE3306
ANALISIS DE PERFILES DE
7 MK - FE4310 CONSUMIDORES 0 P 2 3 1 2 MK - FE3307
TOTALES 18 22 14 8

(*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.

V: Virtual

P: Presencial



Quinto Ciclo: 5000

Tercer Aio

i HORAS
ASIGNATURA TIPO MODALID CREDITO H H
cODIGO (¥ * S HORA : ) REQUISITOS
0 ) AD ORAS TEORIA  PRACTICA a
REALIDAD NACIONAL E
1 -
MK-EG5113 |\ TERNACIONAL 0 Vv 3 4 2 2 NINGUNO
2 MK-EG5114  INVESTIGACION ACADEMICA 0 Vv 3 4 2 2 MK - EG3107
3 MK -FE5311  MARKETING DE SERVICIOS 0 Vv 3 4 2 2 NINGUNO
4 MK - FE5312  INVESTIGACION DE MERCADOS | 0 P 5 5 5 0 MK - FE4309
5 MK-FE5313  ESTRATEGIAS DE PRODUCTOY 0 v 3 4 ) ) MK - FE4308
PRECIO
INTRODUCCION A LOS
6 MK-FES314 |\ cocios INTERNACIONALES 0 P 4 4 4 0 NINGUNO
INVESTIGACION DE ESTILOS DE
7 . b .
MK-FE5315 oA EN EL PERU 0 P 2 3 1 2 MK - FE4310
TOTALES 23 28 18 10
*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (0) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
Sexto Ciclo: 6000
HORAS
X ASIGNATURA TPO " "MOD  CREDITOS HoRa M H
cODIGO (*) (*) ) | REQUISITOS
S TEORIA PRAC
1 MK - EG6115 CIUDADANIA Y RESPONSABILIDAD 0 v 3 3 3 0 NINGUNO
SOCIAL
ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION Y
2 MK - FE6316 TRADE MARKETING 0 \Y 4 4 4 0 MK - FE5313
3 MK - EE6206 ESTADISTICA Y PROBABILIDADES 0 P 4 5 3 2 MK - FE5312
COMUNICACION INTEGRAL EN
4 MK - FE6317 MARKETING 0 P 5 5 5 0 MK - FE5311
PROCESO DEL COMERCIO
5 MK - FE6318 EXTERIOR Y ECOMMERCE 0 \Y 4 5 3 2 MK - FE5314
POTENCIAL EXPORTADOR DE
6 MK - FE6319 PRODUCTOS NACIONALES 0 P 2 3 1 2 MK - FE5315
TOTALES 22 25 19 6
*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
) H H
Primera mencién del programa de estudios CREDITOS HORAS ) .
TEORIA PRACTICA
TOTAL 120 151 89 62




Cuarto Ano

Séptimo Ciclo: 7000

HORAS
) TIPO " MODALID :
CODIGO () ASIGNATURA ) ap  CREDITOS  HORA  H_ H REQUISITOS
S TEORIA  PRACTICA
1 MK -EG7113  ETICA Y DEONTOLOGIA 0 v 4 4 4 0 NINGUNO
TALLER CUSTOMER RELATIONSHIP
2 MK-FE7320 | cetENT 0 P 4 5 3 2 MK - FE6316
3 MK-FE7321  INVESTIGACION DE MERCADOS I 0 P 4 5 3 2 MK - EE6206
4 MK-FE7322  PUBLICIDAD Y BRANDING 0 Vv 4 5 3 2 MK - FE6317
5  MK-FE7323  TRABAJO DE INVESTIGACION | 0 Vv 3 4 2 2 NINGUNO
6  MK-FE7324  ASESORIA EMPRESARIAL 0 P 2 3 1 2 MK - FE6319
TOTALES 21 26 16 10
(*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (0) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Cadigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
Octavo Ciclo: 8000
HORAS
) TIPO "~ MODALID : H
CODIGO () ASIGNATURA = D CREDITOS  HORA H pRACTIC  REQUISITOS
S TEORIA A
1 MK - FE8325  TRABAJO DE INVESTIGACION Il \Y 3 4 2 2 MK - FE7323
INDICADORES DE GESTION EN
2 MK - FE8326 MARKETING 4 5 3 2 MK - FE7320
LOGISTICA DEL COMERCIO
3 MK - FE8327 INTERNACIONAL 0 \Y 5 5 5 0 MK - FE7321
ESTRATEGIAS DE PUBLIC
4 MK - FE8328 RELATIONS (PR) 0 \Y 4 5 3 2 MK - FE7322
TALLER DE HERRAMIENTAS MK - FE7321
5 MK - FE8329 DIGITALES E v 4 5 3 2 IMK - FE7323
INCUBACION DE IDEA DE
6 MK - FE8333  PRODUCTO PARA EL MERCADO 0 P 2 3 1 2 MK - FE7324
NACIONAL E INTERNACIONAL
TOTALES 22 27 17 10

(*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Cadigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.

V: Virtual

P: Presencial



Quinto Afio

Noveno Ciclo: 9000

TIPO . HORAS
CODIGO () ASIGNATURA *) MODALID CREDITOS  HORA H H REQUISITOS
AD S TEORIA  PRACTICA
PLAN DE MARKETING: LOCAL E
1 MK - FE9334 INTERNACIONAL 0 P 4 5 3 2 MK - FE8326
DERECHO COMERCIAL
2 MK - FE9335 INTERNACIONAL Vv 4 5 3 2 NINGUNO
3 MK - FE9336  DESARROLLO DE FRANQUICIAS 0 Vv 4 5 3 2 MK - FE8327
MARKETING PARA PYMES
4 MK - FE9337 EXPORTADORAS E Vv 3 4 2 2 MK - FE8329
5 MK - FE9340  TRABAJO DE INVESTIGACION Il 0 Vv 3 5 1 4 MK - FE8325
6 MK - FE9341  PRACTICAS PRE PROFESIONALES | 0 Vv 1 2 0 2 MK - FE8333
TOTALES 19 26 12 14
*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (0) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Codigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
. H H
Primera mencion del programa de estudios CREDITOS HORAS i i
TEORIA PRACTICA
TOTAL 182 230 134 96
Décimo Ciclo: 10000
TIPO HORAS
CODIGO (1 ASIGNATURA ) MODALID  CREDITOS  HORA H H REQUISITOS
AD S TEORIA  PRACTICA
SIMULADOR DE ESTRATEGIA DE
1 MK - FE10342 MARKETING 0 P 4 5 3 2 MK - FE9334
FINANCIAMIENTO DE NEGOCIOS
2 MK - FE10343 INTERNACIONALES 0 \Y 4 5 3 2 MK - FE9335
3 MK - FE10344  NEUROMARKETING E \Y 3 4 2 2 MK - FE9337
TRATADOS Y ACUERDOS
4 MK - FE10347 INTERNACIONALES 0 \Y 4 5 3 2 MK - FE9336
5 MK - FE10348  TRABAJO DE INVESTIGACION IV 0 \Y 3 5 1 4 MK - FE9340
6 MK - FE10349 ::l’RACTICAS PRE PROFESIONALES 0 v 1 9 0 9 MK - FE9341
TOTALES 19 26 12 14
*) EG: Estudios Generales/ EE: Estudios Especificos/ FE: Estudios de Especialidad
(**). Sefialar con (o) si es obligatorio y con (e) si la asignatura es electiva.
(***). Cadigo de la Asignatura a emplearse también en la columna de Pre-requisitos.
V: Virtual P: Presencial
CREDITOS HORAS HORAS TEORIA HORAS PRACTICA
201 256 146 110




Asignaturas electivas

Octavo Ciclo: 8000

HORAS
po _ MODALDD , .
CODIGO ASIGNATURA A AD CREDITOS  HoRa . oeh  REQUISTOS
S TEORIA
CA
TALLER DE HERRAMIENTAS MK - FE7321
1 MK-FEB329 b oiralEs E v 4 5 3 2 IMK - FE7323
2 uK.Fessp  TALLERDISENOPUBLICTARIO y ; ) ) ) VK- FE7323
Y WEB
3 MK-FES331  TALLER SPSS E v 3 4 2 2 MK - FE5312
4 MK-FE8332 REDACCION PUBLICITARIA E v 3 4 2 2 MK - FE7321
Noveno Ciclo: 9000
HORAS
1po _ MODALID
CODIGO ASIGNATURA P AD CREDITOS  oRA M r REQUISITOS
S TEORIA PRACTICA
MARKETING PARA PYMES
1 MK-FE9R  MARAETHOPAR E v 3 4 2 2 MKT-FE8315
GESTION SERVICIO Y ATENCION
2 MK-FEQE Lol NS E v 3 4 2 2 MK - FE8328
3 MK-FE9339  ENVASES Y EMBALAJES E v 3 4 2 2 MK - FE8327
Décimo Ciclo: 10000
HORAS
1po MODALID
) AD :
CODIGO ASIGNATURA P CREDITOS  HoRA W r REQUISITOS
S  TEORIA PRACTICA
1 MK-FE10344  NEUROMARKETING E v 3 4 2 2 MKT-FE8314
SIMULADOR DE
2 MK-FEI0M5  ONLDOR D NERAS E v 3 4 2 2 MK - FE9335

3 MK -FE10346 ~ MARKETING PERSONAL E \ 3 4 2 2 MK - FE9337




Malla curricular

Malla curricular articulada

\4

=

Vil

Vil

X

>

Vi

COMPRENSION MATEMATICA DES:TB?TLOL? DE FUNDAMENTOS DE ECONOMIA IN:‘zifé\lg%?Nsm
LECTORA BASICA N MARKETING GENERAL Sids
s e APRECIACION DE MARKETING ADMINISTRACION MATEMATICA St
s el ind ARTES ESCENICAS ESTRATEGICO GENERAL EMPRESARIAL e
A 4 l v A 4
TALLER DE APRECIACION DE MARKETING SEGMENTACION DE IDENTIRICAUION oE
REDACCION Y MATEMATICA OFERTA DE
A INTELIGENCIA ARTES AUDIO INTERNACIONAL Y MERCADOS ¥ st Pl
INTERPERSONAL VISUALES CULTURA POSICIONAMIENTO i
l A 4 A 4
TALLER DE A —— DERECHO ANALISIS DEL ANALISIS DE
PLANIFICACION Y FILOSOFA e COMERCIAL COMPORTAMIENTO CONTABILIDAD PERFILES DE
ORGANIZACION PERUANO DEL CONSUMIDOR CONSUMIDORES
v v v
REALIDAD NACIONAL INVESTIGACION MARKETING DE IR a INVESTIGACION DE ESTRATEGIAS DE Ml
£ INTERNACIONAL ACADEMICA SERVICIOS e MERCADOS | PRODUCTO Y PRECIO red
p— —— W —| T
[ [ :
A 4 h 4 A 4 ¢ v
IDENTIFICAR
CIUDADANIA Y COMUNICACION oo ESTRATEGIAS DE ATy POTENCIAL
RESPONSABILIDAD INTEGRAL EN SRty DISRIBUCION Y e EXPORTADOR DE
sociaL MARKETING el TRADE MARKETING PRODUCTOS
NACIONALES
h 4 v v v
ETICAY e INVESTIGACION DE PUBLICIDAD ¥ TRABAIO DE ASESORIA
DEONTOLOGIA e MERCADOS Il BRANDING INVESTIGACION | EMPRESARIAL
[ f———————————————
v A 4 v v h 2
INCUBACION DE
INDICADORES DE LOGISTICA DEL ESTRATEGIAS DE G IDEA DE PRODUCTO TALLER DE
GESTION EN COMERCIO PUBLIC REALTIONS e PARA EL MERCADO HERRAMIENTAS
MARKETING INTERNACIONAL (PR) NACIONAL E DIGITALES
INTERNACIONAL
FLANDE DESARROLLO DE DERECHO; TRABAJO DE PRACTICAS PRE MABKEUNG ROJUL
MARKEHNe LOCAL FRANQUICIAS SOMERCIAL INVESTIGACION i PROFESIONALES | EYMES
£ INTERNACIONAL INTERNCIONAL EXPORTADORAS
v v l v v v
SIMULADOR DE TRATADOS Y FINANGIAMIENTO DE i
ESTRATEGIA DE ACUERDOS NEGOCIOS o el NEUROMARKETING
MARKETING INTERNACIONALES INTERNACIONALES
signaturas Electivas
Leyenda
TALLER DE =
TALLER DISENO .
HERRAMENTSS PUBLICITARIO Y WES e el b I:l Estudios Generales
:l Estudios Especificos
e T [ ] estudios de Especialidad
EXPORTADORAS ATENCIGN AL CLENTE AR L
SIMULADOR DE
NEUROMARKETING OPERACIONES MARKETING PERSONAL
AoUANERAS




Malla curricular de estudios generales

DESARROLLODE GREATIVIDAD E
CO{"'EPCRTE(';;SAON MATEMATICA BASICA HABITOS FUNmKEENTTﬁg & ECONOMIA GENERAL INNOVACION EN LA
SALUDABLES CARRERA
INTERPRETACION Y TALL.ER 2 APRECIACION DE MARKETING ADMINISTRACION MATEMATICA OBSERVACION Y
Lo genE LAISLGE ARTES ESCENICAS ESTRATEGICO GENERAL EMPRESARIAL LRLLEERE
TEXTOS INTRAPERSONAL MERCADOS
: TALLER DE APRECIACION DE MARKETING SEGMENTACION DE A JEIREEC, B2
REDACCION Y MATEMATICA OFERTAS DE
R INTELIGENGIA ARTES AUDIO- INTERNACIONAL Y NERCADOS Y llzb it e e
INTERPERSONAL VISUALES CULTURA POSICIONAMIENTO Bteesats
DERECHO ANALISIS DEL ANALISIS DE
v [ALERDE FILOSOFIA g Kl COMERCIAL COMPORTAMIENTO CONTABILIDAD PERFILES DE
PERUANO DEL CONSUMIDOR CONSUMDORES
REALIDAD NACIONAL INVESTIGACION MARKETING DE INTRODUCCION A INVESTIGACION DE Ak INVESTIGACION DE
v E INTERNACIONAL ACADEMICA SERVICIOS LIS REobelos MERCADOS | FRODYCION ESTIEOS D VIDAEN
INTERNACIONALES PRECIO EL PERU
CIUDADANIA Y COMUNICACION FROCERODES ESTRATEGIAS DE FOIENOR.
COMERCIO ESTADISTICAY EXPORTADOR DE
Vi RESPONSABILIDAD INTEGRAL EN PRODUCTOY
L ML o EXTERIOR Y Sl PROBABILIDADES PRODUCTOS
ECOMMERCE NACIONALES
- ETICAY Mol ol INVESTIGACION DE PUBLICIDAD Y TRABAJO DE ASESORIA
DEONTOLOGIA MERCADOS MARKETING INVESTIGACION | ENPRESARIAL
MANAGEMENT
INCUBACION DE
INDICADORES DE LOGISTICA DEL ESTRATEGIAS DE —— IDEA PRODUCTO TALLER DE
Vil GESTION EN COMERCIO PUBLIC RELATIONS INVESTIGACION II PARA EL MERCADO HERRAMIENTAS
MARKETING INTERNACIONAL (PR) NACIONAL E DIGITALES
INTERNACIONAL
PLAN DE MARKETING DESARROLLO DE DERECHO TRABAJO DE PRACTICAS PRE MARKETING PARA
X sl FRANQUICIAS o INVESTIGACION il PROFESIONALES | FINES
INTERNACIONAL INTERNACIONAL EXPORTADORAS
SIMULADOR DE TRATADOS Y FINANCIAMIENTO DE .
X ESTRATEGIA DE ACUERDOS NEGOCIOS INVTERQBI(;JAZI%E W P;%?E;‘IE?‘SAESSE“ NEUROMARKETING
MARKETING INTERNACIONALES INTERNACIONALES

Leyenda

Estudios Generales

I



Malla de practicas formativas e investigaciéon

DESARROLLO DE CREATIVIDAD E
COC”EZRT%LS;{ON MATEMATICA BASICA HABITOS FUNWKEE':,L?S 2 ECONOMIA GENERAL INNOVACION EN LA
SALUDABLES CARRERA
INTERPRETACION Y LR DE APRECIACION DE MARKETING ADMINISTRACION MATEMATICA OBSERVACION Y
ELicon CloiDE INTELICENGIA ARTES ESCENICAS ESTRATEGICO GENERAL EMPRESARIAL A LE
TEXTOS INTRAPERSONAL MERCADOS
; TALLER DE APREGIACION DE MARKETING SEGMENTACION DE ; IDERTIEIC ClIONPE
REDACCION Y MATEMATICA OFERTA DE
e INTELIGENCIA ARTES AUDIO- INTERNACIONAL Y MERCADOS Y llpalloe e ERIACE &
INTERPERSONAL VISUALES CULTURA POSICIONAMIENTO Bl tls
TALLER DE T DERECHO ANALISIS DEL ANALISIS DE
v PLANIFICACION Y FILOSOFIA sl COMERCIAL COMPORTAMENTO CONTABILIDAD PERFILES DE
ORGANIZACION PERUANO DEL CONSUMIDOR CONSUMIDORES
REALIDAD NACIONAL INVESTIGACION MARKETING DE INTHODUBCION & INVESTIGACION DE ESTRAILLL OF INVESTIAL ON P
v E INTERNACIONAL ACADEMICA SERVICIOS et MERCADOS | R LRy B Z
INTERNACIONALES PRECIO EL PERU
CIUDADANIAY COMUNICACION FHGIE 0L ESTRATEGIAS DE SRIENCUE
COMERCIO ESTADISTICAY EXPORTADOR DE
Vi RESPONSABILIDAD INTEGRAL EN mao DISTRIBUCION Y : :
SOCIAL MARKETING ENERID TRADE MARKETING FROEABLILATE S PRONGICS
ECOMMERCE NACIONALES
i ETICAY s INVESTIGACION DE PUBLICIDAD Y TRABAJO DE ASESORIA
DEONTOLOGIA e MERCADO I MARKETING INVESTIGACION | EMPRESARIAL
INCUBACION DE
INDICADORES DE LOGISTICA DEL ESTRATEGIAS DE e TALLER DE IDEA DE PRODUCTO
Vil GESTIONEN COMERCIO PUBLIC RELATIONS i HERRAMIENTAS PARA EL MERGADO
MARKETING INTERNACIONAL (PR) DIGITALES NACIONAL E
INTERNACIONAL
RN DESARROLLO DE e TRABAJO DE PRACTICAS PRE MAEHEING Lo
X MARKETING; LOGAL FRANQUICIAS EOMERCIAL INVESTIGACION i PROFESIONALES FYMES
E INTERNACIONAL INTERNACIONAL EXPORTADORAS
SIMULADOR DE TRATADOS Y FINANCIAMIENTO DE
X ESTRATEGIA DE ACUERDOS NEGOCIOS Tl P}F’gﬁg&f\fggn NEUROMARKETING
MARKETING INTERNACIONALES INTERNACIONALES
Leyenda

Practicas Formativas

1l

Investigacion Formativa







